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ISOTIPO.
Elemento gráfico de la identidad.

LOGOTIPO.
Elemento textual de la identidad.

Estos elementos son indivisibles.

PARTES DEL LOGO.
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PALETA DE COLORES
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ROJO PRINCIPAL
C31 M100 Y44 K42

R125 G18 B60
#7D123C

ESTUDIOS INGLESES | C0 M87 Y72 K0 · R232 G60 B62 · #E83C3E

HISTORIA | C7 M30 Y96 K0 · R237 G181 B3 · #EDB503

GEOGRAFÍA | C61 M0 Y84 K0 · R113 G184 B80 · #71B850

ESPAÑOL: LENGUA+LIT. | C60 M10 Y0 K0 · R99 G185 B233 · #62BAEA

ESTUDIOS FR-ENG | C57 M61 Y5 K0 · R132 G110 B170 · #846EAA

H. DEL ARTE | C25 M65 Y0 K0 · R196 G115 B173 · #C676AE

HISTORIA + HISTORIA DEL ARTE | C70 M90 Y0 K0 · R236 G103 B38 · #EC6726

ANTROPOLOGÍA APLICADA | C13 M20 Y85 K2 · R277 G194 B59 · #E3C23B

HISTORIA + GEOGRAFÍA | C33 M19 Y78 K4 · R184 G179 B81 · #B8B351

INVESTIGACIÓN DE LETRAS Y HUMANIDADES | C60 M50 Y0 K0 · R113 G186 B189 · #727FBD

ROJO SECUNDARIO
C15 M50 Y35 K5
R209 G143 B142

#D18F8E
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1. ELEMENTOS DE MARCA. LOGOTIPO HORIZONTAL
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Aa
ExtraBold
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopkrstuvwxyz
0123456789¡!¿?$%&€@+-()

Medium
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopkrstuvwxyz
0123456789¡!¿?$%&€@+-()

Para los titulares de los textos, utilizaremos la 
familia tipográfica Calimate, que podremos 
usar en estos pesos: Bold, Medium y Book.

Book
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopkrstuvwxyz
0123456789¡!¿?$%&€@+-()

TIPOGRAFÍAS

TITULARES:
CALIMATE

En caso de no contar con Calimate, 
usaremos Arial para los titulares.
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Aa
Bold
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopkrstuvwxyz
0123456789¡!¿?$%&€@+-()

Regular
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopkrstuvwxyz
0123456789¡!¿?$%&€@+-()

Para el texto de cuerpo utilizaremos la familia 
tipográfica Monserrat, que podremos usar en 
estos pesos: Bold, Regular y Light.

Light
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopkrstuvwxyz
0123456789¡!¿?$%&€@+-()

TIPOGRAFÍAS

CUERPO:
MONTSERRAT
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Para establecer los márgenes 
mínimos de seguridad de los 
isologos, tomamos como referencia 
el ancho de las L del isotipo:

Este margen de seguridad se 
aplica también al resto de logotipos 
asociados a los grados y dobles 
grados de la Facultad de Letras de la 
UCLM.

*Estas normas se aplican a todos 
los logos de grados, másteres y 

delegación de estudiantes

x2

MÁRGENES DE SEGURIDAD
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> 21mm > 18mm

> 15mm

A3

A4

A2

> 40px

Para garantizar una correcta reproducción 
y legibilidad de la identidad de Facultad de 
Letras, establecemos estos tamaños mínimos 
para la identidad en su versión vertical.

El tamaño mínimo de reproducción en medios 
digitales y formatos más pequeños será de 40px, 
que corresponden a 14mm.

La identidad podrá reproducirse en tamaños 
superiores a éstos, pero nunca inferiores.

Estas medidas se aplican a las versiones verticales 
de los logotipos asociados a cada grado y doble 
grado.

TAMAÑOS MÍNIMOS DE REPRODUCCIÓN

*Estas normas se aplican a todos los logos de 
grados, másteres y delegación de estudiantes
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> 40mm
A2

> 35mm
A3

> 32mm
A4

Para garantizar una correcta 
reproducción y legibilidad de la 
identidad de Facultad de Letras, 
establecemos estos tamaños mínimos 
para la identidad en su versión 
horizontal.

El tamaño mínimo de reproducción 
en medios digitales y formatos 
más pequeños será de 50px, que 
corresponden a 18mm.

La identidad podrá reproducirse en 
tamaños superiores a éstos, pero 
nunca inferiores.

Estas medidas se aplican a las versiones 
verticales de los logotipos asociados a 
cada grado y doble grado.

> 50px

TAMAÑOS MÍNIMOS DE REPRODUCCIÓN

*Estas normas se aplican a todos 
los logos de grados, másteres y 

delegación de estudiantes
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Modificar la tipografía.

Alterar la disposición de los elementos o 
la relación de tamaño entre ellos

Deformar la identidad en 
cualquiera de sus versiones.

Contornear la identidad.

Emplear una paleta de colores 
diferente a la definda por el 

manual.

Uso de textura.

USOS INCORRECTOS

*Estas normas se aplican a todos los logos de grados, másteres y delegación de estudiantes

Facultad
de Letras
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CONVIVENCIA ENTRE LOGOS

*Estas normas se aplican a todos los logos de grados y másteres.
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CONVIVENCIA ENTRE LOGOS

*Estas normas se aplican a todos los logos de grados y másteres.
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CONVIVENCIA ENTRE LOGOS
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*Estas normas se aplican a todos los logos de
grados y másteres.
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MERCHANDISING GENÉRICO



3. ADAPTACIONES.

34

MERCHANDISING GRADOS
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Ejemplo de icono + cabecera en redes

Ejemplo de firma (mail)




